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CAMPAMENTO PLACEMAKING MEXICO 2023

INTRODUCCION

Estimado participante,

Te damos la bienvenida al segundo curso anual organizado por
la Fundacién Placemaking México: el Campamento Placemaking
México 2023. Con mucho gusto y mucha emociéon damos por
iniciado tu entrenamiento para convertirte en un verdadero
Placemaker. En este Booklet encontrards toda la informacion
necesaria para sacarle provecho a estos 4 dias de aprendizaje.

I Acerca del Campamento

Planeamos este campamento para que sea una experiencia, con
suficiente teoria para que puedas entender coémo hacer cambios
efectivos en el espacio publico, y suficiente préctica para que
sepas aplicar la teoria. En estos dias el aprendizaje serd amplio
ya que: podremos intercambiar opiniones, analizar estrategias,
compartir historias y experiencias y planear una intervencion real
en el espacio publico.

No dudes en usar la informacién que obtengas
durante este Campamento y compartirla para
crear mds lugares por y para las personas.

Gracias por tu confianza y por tu interés en mejorar la vida publica
en las ciudades.

El equipo de Fundacién Placemaking México.
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2 PROGRAMA

DIA 1 Introduccién a Placemaking

9:00

9:30

9:45

10:00

1:00

11:10

’ Jueves 26 enero

Opcional

Streaming de Learning Planet Festival
Guillermo Bernal

Bienvenida

Registro y bienvenida con café

Entrega de Booklet, Romper el hielo

Introduccién a Placemaking

¢Qué es Fundacién Placemaking México?
Cristina Durdn

Platica Cecilia Martinez
Pesidenta Fundacion Placemaking México

Introduccién al movimiento global de Placemaking
Ethan Kent

11:30

11:45

12:00

12:40

14:00

15:00

15:40

16:20

16:40

Vil y o

PROGRAMA

Red Placemaking México: Incidencia local, nacional
e internacional del movimiento
Guillermo Bernal

Caso de estudio: Plaza la Marimba
Luciana Renner

Caminata a Plaza la Marimba
(Actividad Sis y Nos)

Trabajo de campo: visita a Plaza la Marimba

Llegada a Plaza La Marimba:
Ejercicio 11 principios de Placemaking.
Luciana Renner, Cristina Durdn y Diego Saito

Hora de comida

Regreso Oficina

11 Principios y discucion grupal de hallazgos
sobre Caso de Estudio
Guiada por Cristina Durdn

Cierre del dia

Tiempo de reflexién en bitdcora

Cierre del dia

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 7




CAMPAMENTO PLACEMAKING MEXICO 2023 PROGRAMA

DIA 2 Herramientas y Perspectivas

’ Viernes 27 enero

14:00 Regreso a oficina

Bienvenida 12:00 Presentacion de hallazgos y retroalimentacion
Guiada por Luciana Renner, Ethan Kent

9:30 Recepcién y agenda con café .
Ampliar el panorama
Herramientas para crear lugares 15:30 Capital del Lugar, Placebook
Guillermo Bernal
. Diagrama del Lugar
10:00 Luciana Renner o
16:00 Modelo de Sostenibilidad
10:30 Ejercicio de aplicacion: Métricas de evaluacion Cristina Duran
’ Cristina Durdn
Cierre del dia
11:00 Presentacion de caso de estudio: Foro Lindbergh
Guillermo Bernal, Ethan Kent
16:30 Presentacién de dindmica de asesorias sdbado
Andlisis del lugar: Power of 10+
1:30 Caminata a Foro Lindbergh 17:00 Fin de actividades
(Actividad: México Mégico)

1:50 Llegada y Actividad: Power of 10+
Guillermo Bernal, Ethan Kent

11:50 Box Lunch en el Foro

8 FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 9
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DIA 3 Asesorias

Sdbado 28 enero ‘

Bienvenida

10:00 Llegada y bienvenida

Implementar proyectos

10:30 Manual C!e.cqnch’as
Cristina Durdn
Invitada: Estefania Espino

>

sesorias

1:30 Inicia asesorialal

Clausura

13:30 Entrega de reconocimientos y brindis

14:00 Fin de actividades

PROGRAMA

DIA 4 Paseo dominical

Sdbado 28 enero

Visita

Paseo y actividad de networking

Si quieres acompanarnos en bici hasta el
punto de encuentro.

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO




CAMPAMENTO PLACEMAKING MEXICO 2023

3 PONENTES Y TALLERISTAS

CECILIA MARTINEZ

ETHAN KKENT

Cecilia es Presidenta de Fundacion Placemaking México, es
miembro de los consejos de Project for Public Spaces y del
International Council for Caring Communities (Nueva York) y es
Presidenta del World Resource Institute (México).

Arquitecta, Maestra en planificacion urbana y disefio, y
Doctora en Urbanismo; ha trabajado con las comunidades,
sector privado, academia y gobiernos nacionales y locales en
América Latina. Participa de seminarios, conferencias y talleres
junto con organizaciones de varios paises sobre urbanismo,

disefio urbano y vivienda.

Es Director Ejecutivo y cofundador de PlacemakingX, su trabajo
se basa en apoyar organizaciones, proyectos y programas
dedicados a la mejora del espacio publico para impulsar
Placemaking como movimiento global. Con el propésito de
promover los lugares publicos incluyentes y sustentables, ha
viajado a mds de 1000 ciudades y 60 paises y ha trabajado mas
de 20 anos en proyectos de Placemaking.

Su visién respecto a las estrategias de urbanismo téctico,
inclusién, planeacién de transporte, equidad social, desarrollo
econdémico urbano y resiliencia de comunidades han sido
aportaciones monumentales para el movimiento Placemaking
y para la manera en la que se percibe el urbanismo tdctico en
el ambito global.

PONENTES Y TALLERISTAS

GUILLERMO BSERNAL

Director Ejecutivo de Fundacion Placemaking México, Director
de la red global PlacemakingX e investigador del Laboratorio
de Politica Urbana de México, Guillermo estd comprometido
con el urbanismo participativo para generar un impacto social
basado en la sustentabilidad y el empoderamiento comunitario
en México, Latinoamérica y Estados Unidos.

Bajo esta perspectiva, ha liderado cientos de proyectos en
beneficio de las comunidades mexicanas y sigue trabajando
por el mejoramiento de la vida publica por medio de la

metodologia Placemaking.

L_UCIANA RENNER

Arquitecta y Maestra en artes visuales por la Universidad
Nacional Auténoma de México (UNAM), ha dedicado su
trayectoria profesional a proyectos de espacio publico
basados en la participacion ciudadanay la inclusién de grupos
vulnerables en comunidades latinoamericanas desde hace 10
anos..

Es Directora General de Fundacion Placemaking Meéxico,
miembro de la red PlacemakingX y docente de la Universidad
Centro en la Ciudad de México.

CRISTINA DURAN

Es Coordinadora de sostenibilidad en Fundacién Placemaking
México, donde ha trabajado en el desarrollo y la creacién de
lazos comunitarios para mas de 50 proyectos. Apasionada
por la sustentabilidad urbana, es egresada de la Ingenieria en
Desarrollo Sustentable por el Instituto Tecnolégico y de Estudios

Superiores de Monterrey.

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 13
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4 INFORMACIGN PRACTICA

El campamento Placemaking México 2023 se llevard a cabo en nuestras
oficinas en Tabasco 311, Roma Norte, Ciudad de México.

¢Como llegar?

S

Fonico Q)

cotme.

La Tromperia
Roma Norte
arila

Izakaya Kura
Japor

propeleh

oTabascn 311, Roma

The Secret Donut
o
'Nte., Cuauhtémoc.
Tabase®
Pizza del Perro
Negro Roma Norte
Pizza - 5

v\_\ﬂpﬁ\\e"

Secretaria de Movilidad
Sumesa Oaxaca

)/
Pozoles Texcoco.
" e
le la Ciudad de México
on
. Avare omes™ —

Tlecan Mez\:?eria
JQué traer?

Ropa cémoda
Agua
Comida

Proporcionaremos café, refrigerios y materiales.
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EXPLORANDO LOS TEMAS

¢Qué es Placemaking?

El “Placemaking” inspira a la gente a reimaginar y reinventar
colectivamente los espacios publicos como el corazén de cada
comunidad. Pretende reforzar la conexion entre las personas y
los lugares que comparten. Su metodologia consta de procesos
de colaboracion comunitaria mediante los cuales podemos
dar forma a nuestro espacio publico para maximizar su valor
compartido. Ademds de promover un mejor disefio urbano,
Placemaking facilita la creaciéon de formas creativas de uso,
prestando especial atencidn a las caracteristicas fisicas,
culturales y sociales que definen un lugar y favorecen su
evolucién continua.
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EXPLORANDO LOS TEMAS

La importancia del espacio publico

El espacio publico es intrinsecamente multidimensional. Los
espacios publicos auténticos y de éxito son utilizados por muchas
personas diferentes para muchos fines distintos en muchos
momentos diferentes del diay del aflo. Como los espacios publicos
ofrecen tantos usos y usuarios -o no lo hacen-, en ellos converge
una asombrosa variedad de problemas locales y globales.

El espacio publico sirve para establecer la relacidn entre nuestros
hogares, nuestras empresas, nuestras instituciones y el mundo
en general. El espacio publico es como vamos al trabajo, cémo
hacemosnuestrosencargosycémovolvemosacasa.Enelespacio
pUblico se producen casi la mitad de los delitos con violencia. El
espacio publico es donde la policia garantiza la seguridad de
algunos, pero no de otros. El espacio publico es para comprar y
vender, o para reunirse, jugar y encontrarse. El espacio publico
sirve para protestar, expresar nuestra indignacion y nuestras
aspiraciones mds profundas, pero también para establecer
los servicios publicos y las infraestructuras mas cotidianas. Si
lo permitimos, el espacio publico puede ser un medio para la
creatividad, la expresidn y la experimentacion.

Los espacios publicos, en resumen, son el escenario principal
de la vida en comun. Por eso es tan importante que estén bien
pensados y que se escuchen las necesidades primordiales y
verdaderas de la comunidad cercana.

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 17



CAMPAMENTO PLACEMAKING MEXICO 2023 EXPLORANDO LOS TEMAS

El proceso Placemaking Lighter, Quicker, Cheaper (LQC)

El Placemaking es tanto un proceso como una filosofia que se
enfoca en observar, escuchar y preguntar a las personas que
viven, trabajan y juegan en un espacio particular. Esto, con el
objetivo de entender sus necesidades y aspiraciones para el
espacio y para su comunidad en general. Es crucial trabajar con
la comunidad para crear una visiéon alrededor de los sitios que
consideran importantes para su vivencia y experiencia diaria,
para, de este modo, planear una estrategia de implementacion y
mantenimiento. Comenzar con pequefias acciones a corto plazo
puede traer un beneficio inmediato al espacio publico y son el
punto de partida para crear mejoras grandes a largo plazo.

*Las acciones Lighter, Quicker, Cheaper (LQC)
o de bajo costo, alto impacto, generan una
dindmica que canaliza la energia creativa
de la comunidad para promover mds usos Yy
actividades en lugares que se encuentran en
transicién (o en proceso de mejoramiento).

Roles de partes interesadas

- . o . Dar ideas y sugerencias
Definir lugar de intervencién e identificar a las

partes interesadas de la comunidad (stakeholders)

l

Evaluar el espacio e

Traer recursos adicionales

identificar problemas

J/ Roles de Expertos
Informar
Plantear una
visién del lugar Facilitar
\L Disefiar e implementar

Pequefias acciones a corto plazo
(Lighter, Quicker, Cheaper*)

l

Reevaluacién continua 'y
mejoras a largo plazo

18 1 FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 19
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Los 11 Principios de Placemaking

1. La comunidad es la experta

Al desarrollar un concepto para cualquier espacio publico, lo
primero que debemos hacer es identificar los talentos y recursos
de la comunidad. La comunidad es quien lo hace posible. Hablar
con la gente puede brindar informacion valiosa sobre el espacio
como:

I.  Una perspectiva histoérica

Il.  Un panorama sobre como funciona el érea

lll.  Una comprension sobre los problemas criticos

IV. Una visién acerca de lo que es importante para la gente
de ese lugar

2. Crear un lugar, no un disefio

Un disefio no es suficiente cuando nuestra meta es crear un
lugar. Para hacer que un espacio con carencias se convierta en
un “lugar” debemos hacer que la gente se sienta cémoda con
elementos fisicos (como asientos, paisajismo, vegetacion, un
replanteamiento de los cruces y caminos peatonales, acceso a
negocios locales, etc.) que ayuden a generar vinculos efectivos
con el espacio y dentro de él.

El objetivo es crear un lugar que tenga un fuerte sentido de
comunidad, una buena imagen, una variedad de actividades y
usos que colectivamente se conviertan en mds que la suma de
las partes.

20
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3. Buscar aliados

Los aliados son fundamentales para el éxito de los proyectos de
mejora de espacios publicos.

Tener aliados nos ha ayudado a mejorar,implementary maximizar
los nuevos proyectos. Estamos seguros que sin trabajo en equipo,
no habria sido posible. Las colaboraciones, ya sea desde el
principio o mds adelante, son invaluables para brindar el apoyo
necesario para hacer que los proyectos e ideas despeguen. Los
aliados pueden ser locales, escuelas, instituciones, despachos,
contratistas u otros.

4. Observar los espacios y aprender de los éxitos y fracasos

Para implementar cualquier intervencion en el espacio publico
es necesario conocer sus usos y actividades. Observa qué se
hace, qué elementos benefician a las personas, cudles dificultan
su trdnsito o dan una imagen negativa. Es importante hacer un
andlisis y levantamiento del sitio para conocer sus debilidades y
fortalezas.

5. Desarrollar una vision del espacio y sus usos

Una vez que conoces las necesidades del lugar, puedes plantearte
soluciones y adoptar una perspectiva. Preguntate si incluye a
las personas vulnerables (primera infancia, personas mayores,
mujeres y personas con discapacidad), si existen actividades
suficientes y si cumple con las necesidades de la comunidad.
Plantéate una propuesta que tome en cuenta el contexto
socioecondmico del sitio y que funcione en relacidn con este.

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 21
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6. Empezar con lo més sencillo

Las acciones ligeras, rapidas y baratas (Lighter, Quicker, Cheaper)
pueden tener un alto impacto, por eso, lo mds importante es
tomarlas como punto de partida. Esto se puede lograr por medio
de vinculos comunitarios, aliados y contrataciones locales.

7. Fomentar las conexiones dentro del espacio (triangulacion)

Encontrar elementos que propicien la conexidn social, que faciliten
la triangulacion.

“La triangulacidén es el proceso por el que algdn estimulo
exterior propicia el contacto entre personas y los invita a
hablar” (Holly Whythe). En un espacio publico, el como estdn
ordenados y colocados los elementos puede afectar el proceso
de triangulaciéon de manera positiva o negativa.

Por ejemplo: si una banca, un bote de basura y un kiosco estdn
separados en la misma dreaq, tal vez reciban poco flujo de gente
y no propiciarén la socializacién; sin embargo, cuando estos
mismos elementos estdn colocados juntos con alguna amenidad
(como un puesto de café), haran que la gente socialice mas.

8. Superar los obstéculos

Una frase que resulta apropiada para describir el movimiento
Placemaking es la de Yogi Berra: “Si dicen que no puede hacerse,
no siempre resulta de ese modo”. Crear espacios pUblicos valiosos
es enfrentarse a obstdculos constantes, por eso es importante
dar a conocer la importancia de crear un “lugar” e implementar
mejoras en los espacios que lo demuestren y ayuden a superar
los obstdéculos.

22
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9. La forma apoya la funcién

Hay que identificar a los usuarios del espacio y garantizar que
el proyecto esté disefiado para ellos y que responda a sus
necesidades. Es importante que la forma en que se hace un
proyecto sea congruente con los objetivos que se quieren lograr.

10. El dinero no es lo importante

No es necesario que la intervencién sea cara para generar un
impacto. Hay que recordar que el dinero no es el tema, sino
la seguridad, la accesibilidad, la conexidon con el entorno y la
utilizacién de elementos adaptados a las necesidades de la
comunidad.

11. El trabajo siempre continta

Las labores en el espacio publico son continuas, incluso una vez
que se “entrega” un proyecto. Hay que asegurar que el lugar
creado se mantenga para que la comunidad pueda seguir
beneficindose de él. Por eso es tan importante contar con
buenos enlaces comunitarios que procuren el mantenimiento y
la sostenibilidad del proyecto.
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El Poder del 10+ Hacer grandes lugares

Las ciudades exitosas tienen espocios caracteristicos que les dan Los mejores lugares comparten estos cuatro atributos, sin importar su alcance.

identidad e imagen a sus comunidades y que atraen a nuevos
residentes, negocios e inversion. Pero también necesita elementos
que atraigan a las personas. Los espacios caracteristicos
pueden ser parques, plazas, cuerpos de agua, avenidas, museos,
monumentos e hitos. Todas las ciudades deberian contar con al
menos 10 lugares que las personas quieran visitar. Lo que hace
que cada uno de estos espacios caracteristicos tenga éxito es
que presentan la posibilidad de hacer mdltiples actividades en
ellos. Por ejemplo, una plaza necesita por lo menos 10 lugares: un
drea de juego para nifos y nifas, un café. un lugar para leer o
descansar, bancas, lugares para socializar, hacer ejercicio, etc.
Respectivamente, en cada uno de estos lugares debe haber
10 cosas que hacer. Estas actividades, lugares y espacios en
conjunto son lo que hacen una gran ciudad..llamamos a esta
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cada uno razones para estar alli La Fundacién Placemaking México es una organizacién que forma parte de la red global del

movimiento Placemaking. Apoyamos con asistencia técnica, programas y proyectos de espacio
publico a gobiernos, empresas, organizaciones y comunidades en México y América Latina.

©2021 Project for Public Spaces, Inc. El Place Game debe utilizarse con el permiso formal por escrito
de PPS. Si se otorga el permiso, se debe otorgar crédito completo a PPS en todos los materiales
escritos y en cualquier descripcién verbal del juego.
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Conexiones Y dccesos

Es muy fécil llegar, entrar y recorrer un gran lugar, pues estd
pensado para que los visitantes puedan ver qué pasa en ellos
(de cerca y a distancia). Los bordes de los espacios publicos
también son importantes para la accesibilidad. Tener varias
tiendas o negocios en la banqueta, por lo general hace que sea
mds seguro caminar que si se tratara de una pared en blanco o
un lote vacio. Se puede llegar caminando a los lugares accesibles
e, idealmente, estdn conectados a la red de transporte publico.

Preguntas de accesibilidad:

1.  ¢Puedes ver el espacio a una distancia? ¢Se puede
ver el interior desde fuera?

2. ¢De qué estd rodeado el lugar? ¢Estd bien
conectado con los edificios adyacentes o estd
rodeado de paredes y lotes vacios?

3. ¢Elespacio es usado por los vecinos?

4. ¢Hay banquetas y cruces que permitan que la gente
llegue facilmente? ¢Hay banquetas adyacentes?

5. ¢Es un espacio que funciona para personas en silla
de ruedas, con discapacidades, o necesidades
especiales?

6. Los caminosy banquetas dentro y alrededor del
lugar, ¢llevan a la gente a donde quiere ir?

7. ¢Hay varias maneras y medios de transporte por los
que se puede llegar?

26
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Comodidad e imagen

Es mads probable que un espacio comodo que se vea acogedor,
sea exitoso. La comodidad y el confort tienen que ver con la
percepcidn de seguridad, limpieza y la disponibilidad de lugares
para sentarse. La falta de bancas y asientos puede ser el punto
débil que haga que lugares buenos fracasen. Las personas se
sienten atraidas por lugares que tienen una gran variedad de
asientos: en el sol o la sombra.

Preguntas de Confort e imagen

1. ¢Ellugar da una buena primera impresion?
2. ¢Hay una cantidad igual de mujeres y hombres?

3. ¢Hay suficientes lugares para sentarse ¢Los asientos
estén ubicados de manera conveniente? ¢Las
personas tienen opciones para sentarse en el sol o
la sombra?

4. ¢El espacio estd limpio o hay basura? ¢Quiénes son
responsables del mantenimiento?

5. ¢lazona se siente segura? ¢Hay personal de
seguridad presente? Si es el caso: ¢qué hacen?,
¢ccudndo estdn en turno?

6. ¢Hay personas tomando fotos? ¢Hay oportunidades
para tomar fotos?

7. ¢Hay vehiculos invadiendo el espacio peatonal o
impidiendo el acceso al lugar?

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO 27
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Usos y actividades

Contar con una amplia variedad de actividades es fundamental
paratenerungranlugar. Tener algo que hacer le da alas personas
una razén para estar en un lugar (y para volver). Cuando no hay
nada interesante que hacer, el espacio se quedard vacio. Esa es
la mejor medida de que algo anda mal. El ofrecer una variedad
interesante de actividades, atraerd la atencidon de una gran
variedad de personas a diferentes horas del dia. Un espacio de
juegollamaréla atencién de los pequefios durante el dia, mientras
las canchas atraerdn a nifos y nifas mds grandes y a jévenes, y
conciertos o festivales atraerdn a todo tipo de personas.

Preguntas de Usos y Actividades:

1. ¢las personas estdn usando el lugar? ¢Estd vacio?
2. ¢Hay personas de todas las edades?

3. ¢Cudntos tipos de actividades diferentes estdn
sucediendo simultdneamente (personas
caminando, leyendo, practicando deporte, jugando,
relajéndose, etc.)?

4. ¢Qué partes del espacio estdn en uso y cudles en
desuso?

5. ¢Hay alguien que se encargue de supervisar las
actividades?

6. ¢Puedes identificar quién estd a cargo?

EXPLORANDO LOS TEMAS

Encuentro

Es la cualidad mds importante para un gran lugar, pero también
es la mds compleja de lograr. Cuando un espacio se convierte
en el lugar favorito para que las personas se rednan con
amigos, saluden a los vecinos, y se sientan comodos y comodas
interactuando con extrafos, entonces estds cerca de tener un
gran lugar.

Preguntas de Sociabilidad:

1. ¢Es unlugar donde querrias estar con amigos?

2. ¢Hay personas en grupos? ¢Estdn interactuando
unos con otros (dentro y fuera del grupo)?

3. ¢Parece que las personas se conocen?

4. ¢las personas traen a familiares y amigos a visitar el
lugar? ¢Se ven orgullosos del espacio?

5. ¢Hay personas sonriendo, o haciendo contacto
visual con otros?

6. ¢Hay una variedad de personas (de diferentes
edades, etnicidades, géneros) que refleje ala
comunidad en general?

7. ¢las personas tienden a recoger basura cuando la
ven?
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Beneficios de un gran lugar

Apoya a la economia local

- Emprendedores a escala local.

- Desarrollo econémico.

- Plusvalia de la zona.

. Duefos locales, valor local.
- Mdsy mejores trabajos.

Promueve la salud

- Mas actividad fisica.

- Acceso a comida fresca.

- Mayor seguridad.

- Mejoras en inclusién social
- Mejor salud ambiental.

Promueve la comodidad

- Visualmente atractivo.

- Estimulante.

- Sentido de pertenencia.
- Mayor seguridad.

- Sentimiento de libertad.
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EXPLORANDO LOS TEMAS

Promueve la interaccioén social

- Mejora la sociabilidad.

- Mdas exposicion e interaccién cultural.

- Atrae a una poblacién diversa.

- Mdas mujeres, niflos y personas mayores.
- Mas pluralismo cultural y étnico.

- Beneficia la creatividad comunitaria.

Mantiene y define un sentido de comunidad

- Mejor organizacion comunitaria.

- Major orgullo y participacion ciudadana
en la comunidad.

- Perpetuacién de valores e integridad.

- Menos necesidad de control municipal.

- Autosustentabilidad.

Mejoras en accesibilidad

- Mdas caminable.

- Seguro para ciclistas y peatones.

- Compatible con transporte pUblico.
- Reducela necesidad de coches y estacionamientos.
- Uso mas eficiente de tiempo y dinero.

- Mejores conexiones entre usuarios y usos.
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@ Herramientas y Perspectivas
6 DESGLOSE DE ACTIVIDADES
Place Game (En la oficina) (paginas 34 y 35)

Actividad de caminata: México Magico
DIA 1 Introduccion a qucemqkmg Mientras caminas al caso de estudio, identifica y tomale

foto a: 2o mas personas realizando actividades variadas
en el espacio publico.
Actividad de caminata: los Sis y Nos

Mientras caminas al caso de estudio, identifica y tomale foto a: Reflexiona acerca de qué elementos posibilitan estas

. o ) actividades.
1 o0 mds elementos del espacio publico que consideres
positivo para los usuarios (genera interaccién social,

) . = ) Actividad El Poder del 10+ (paginas 36 y 37)
permite conexiones, facilita la comodidad, etc.)
Foro Lindbergh (lugar):Un lugar tiene la capacidad de
atraer a las personas si hay varias actividades. Esos
lugares dotan de energia y son el punto de reunion de

una comunidad.

1 o mas elementos del espacio pUblico que consideres
negativos para los usuarios (incémodos, dan mala

imagen, dificultan la sociabilidad). o . _
Parque México (destino): Un gran destino, como una

calle principal, idealmente tendria hasta diez o mds de
estos lugares.

Ciudad de México (ciudad): En este nivel podria haber
diez o mds de estos destinos dindmicos que atraigan a
Consulta el vinculo que se te envid y rellena el formato las personas y a la actividad econémica.

Actividad de los 11 principios

de google forms.

= — -
2. Aparador para 3. Enterarse de
venta de libros eventos préximos

1. Leer el periédico b < gt »
- — / \ . / 4. Entrar
| | «

5. Caminar

T B
‘ 4 ‘ 4
& ' 'R“Fﬂ 10. Te

] . Tener una

i < “ conversacion

= 8. Descansardeun 9. Acariciar a un perro
! 7. Leer con alguien mas paseo en bicicleta
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SITIO #: FECHA:

CONFORT E IMAGEN MALO BUENO
Es atractivo 1 2 3 4
Parece un sitio seguro 1 2 3 4
Esta limpio / mantenido 1 2 3 4
Hay sitios cémodos para sentarse 1 2 3 4
Comentarios / Notas:

ACCESO Y CONEXIONES MALO BUENO
Existen paradas de transporte publico 1 2 3 4
Se puede caminar comodamente 1 2 3 4
Hay rampas para sillas de ruedas 1 2 3 4
Hay sefializacién adecuada 1 2 3 4
Comentarios / Notas:

USOS Y ACTIVIDADES MALO BUENO
Hay una mezcla de comercios / servicios 1 2 3 4
Hay opciones de actividades para hacer 1 2 3 4
Las personas permanecen tiempo en él 1 2 3 4
Vitalidad econdmica del area 1 2 3 4
Comentarios [/ Notas:

SOCIABILIDAD MALO BUENO
Funciona como punto de encuentro 1 2 3 4
Evidencia de voluntariado 1 2 3 4
Sentimiento de orgullo y propiedad 1 2 3 4
Hay nifios y personas mayores presentes 1 2 3 4

Comentarios | Notas:
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DESGLOSE DE ACTIVIDADES

Identifique oportunidades

1. ¢Qué es lo que mds te gusta de este sitio?

2. Enlista tres cambios que harian que decidieras venir con mayor
frecuencia al parque

3. Pregunta a alguien que estd en este lugar: ¢Cudl de los tres tendria el
mayor impacto?

4. ;Qué talentos locales puedes identificar que podrian ayudar a
implementar algunos de los mejoramientos que propusiste? (por ejemplo,
personas, organizaciones, etc.) Por favor sea lo mas especifico posible.
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DESGLOSE DE ACTIVIDADES

El Poder del 10+

USOS Y ACTIVIDADES

Enlista todos los usos y actividades que se llevan a cabo en este momento en el
lugar. ¢Cémo se aglomeran los lugares (triangulacién) para crear un destino?

COMFORT E IMAGEN

Identifica los distintos tipos de amenidades (por ejemplo, mobiliario urbano,
concesiones para la venta de comida). Describe cémo esas amenidades
complementan los usos y actividades (por ejemplo, los tipos de sitios para
sentarse, la configuracién del espacio).

SOCIABILIDAD

¢Qué hace que este sea un sitio de encuentro (grupos y diversidad de
personas, porcentaje de mujeres)?

ACCESO Y CONEXIONES
¢Qué tan facil es llegar a este sitio?, ¢cCo6mo se conecta con otros destinos?
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BITACORA

Reflexion 1:
Analiza tus hallazgos e intenta formular una propuesta de
intervencion al espacio que cumpla con los 11 principios.

Reflexion 2:
¢Hay alguna intervencién/proyecto que estés planeando hacer?

Describelo y anota los obstéculos, dudas y problemas a resolver.

¢Tienes algun plan en mente? ¢Cudl es el primer paso? ¢Qué
actividades quieres procurar en este lugar? ¢Cudles son tus
objetivos y aliados?
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Reflexion 3:
Analiza tus aprendizajes estos dias. ¢con qué te quedas?

FUNDACION PLACEMAKING MEXICO

BITACORA
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Acerca de Fundacién Placemaking México

Somos una una donataria autorizada internacional con mds de 8 afos
de experiencia en la recuperacion del espacio publico con y para la
comunidad en México y América Latina a través de brindar capacitacién,
asistencia técnica, donaciones en especie, disefio, construccion y
activacién de espacios publicos.

m Fundacién Placemaking México u @placemakingmx

@placemakingmx @placemakingmx

Acerca de PlacemakingX

Somos una red de lideres en pensamiento de Placemaking, activistas en
el espacio publico, lideres regionales y profesionales de todo el mundo.
Tenemos experiencias y trayectorias diversas pero tenemos un objetivo
en comUn. PlacemakingX actualmente cuenta con mds de 100 lideres y
1500 defensores de mds de 85 paises de alrededor del mundo.

Placemaking es una red cooperativa iniciada por estos lideres. Estamos
creando un impacto colectivo en esta red para ampliar y acelerar el
movimiento placemaking a escala global.

m PlacemakingX a @placemakingx @placemakingX

n @PlacemakingX
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